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Tendencia en Espaina de la Publicidad

Aunque hemos vivido unos momentos dificiles,...

Ao 2009:

La inversion publicitaria en medios de comunicacion segun datos:
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EVOLUCION Y CRECIMIENTO DE LA INVERSION PUBLICITARIA

o INVERSION REAL ESTIMADA (EN MILLONES DE EUROS).

Py TODOS LOS MEDIOS - ANOS 2009 / 2008 / 2007 / 2006 / 2005 / 2004
g 2009 %lnc.

Soportes 09/08'
E Cine Cine 154 -26,5 21,0 384 40,6 429 40,7
— Diarios Diarios 1.174,1 -22,1 1.507,9 1.8944 1.790,5 1.666,4 1.583,7
S— Dominicales Dominicales 689 -33,7 1039 1335 1232 1193 110,0

w Exterior Carteleras 69,1 -22,2 88,38 1004 96,0 975 98,5
-c Cabinas telef. 85 -19,6 105 131 19 108 107

Transporte 80,2 242 1059 1123 101,9 95,6 91,1 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
— Mob. Exterior + interior 174,0 -22,1 2234 2428 2283 2164 207,3 Fuente: i2p, Arce Media Elaboracion Media Hotline

m Monopostes 23,2 -24,0 30,5 321 279 24,8 21,8

h Luminosos 16,7 -7,0 179 19,5 187 16,8 16,1 La inversion publicitaria de los dos ultimos trimestres del aino 2009 ha suavizado la caida

w Lonas 196 -30,0 28,0 31,9 29,0 18,1 15,5 Desde que empez6 la crisis la inversion publicitaria ha estado 6 trimestres consecutivos descendiendo exponencialmente

Otros 10,1 -235 133 16,1 153 139 134
: Total exterior 4014 226 5183 568,0 5291 493,9 4743 CRECIMIENTO DE LA INVERSION PUBLICITARIA POR ANOS Y TRIMESTRES
w Internet (¥¥) Enlaces patrocinados 356,4 99 3244 237,7 144,6 62,2 174
Formatos graficos 2077 42 2856 2447 1658 1002 77,2
w Total internet 654,1 72 610,0 4824 3104 162,4 94,6 2.2 L0705 SR al:208 22 -13.9% -23.5%
Radio Radio 5373 -16,3 641,9 678,1 636,7 609,9 540,2

: Revistas Inf.Gral., Femeninas, Decor. 2128 -34,8 326,55 385,6 368,1 363,6 3737
N\ o Otras 189,1 -35,0 290,9 336,2 3199 311,0 290,6
Py Total revistas 4019 -349 617,3 721,8 688,1 674,6 664,3 ! !

m Television Tv. Nacionales y autonomicas 2.299,0 229 29825 33576 3.096,5 28778 26106 = al il = — B 5
© mmm Otras TDT's Generalistas 10,1 71,0 59 - - - - o B -
> Canales de pago 50,0 -109 56,1 60,1 44,5 314 26,0 I

Tv's locales 9,1 -76,0 379 50,9 473 42,2 333
Total television 2.368,2 -23,2 3.0824 3.468,6 3.1884 29514 2.669,9
SUBTOTAL MEDIOS CONVENCIONALES 56213 -209 7.102,8 7.985,1 7.306,9 6.720,7 6.177,8
1T 2T 3T 4T 11 27 3.7 4T 117 27 3.7 4T 1.7 2T 3.7 4T 1T 2T 3T 4T 11T 27 3.7 4T 1.7 2T 3.T 4T
Afo 2003 Afo 2004 Ao 2005 Afio 2006 Afo 2007 Ao 2008 Afo 2009

e aTEEE Fuente: Infoadex/Arcemedia
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Tendencia en Espaina de la Publicidad

Espana es el 62 pais europeo* en inversion publicitaria en el
ano 2008.

Los 6 primeros concentran casi el 65% de la inversion
publicitaria en Europa.

Inversion Total Europa (2008): 82.165 (€mill)

8.000 ‘ L‘ﬁ';'

+26,3%

* (Alemania, Inglaterra, Francia,
Italia y Rusia)
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Tendencia en Espaiia de la Publicidad Exterior

b ...actualmente y segun datos de Infoadex y Arcemedia...

La publicidad retoma rumbo:

... S€ auguran previsiones de crecimientos,

... la innovacion acelera el crecimiento.
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Tendencia en Espaina de la Publicidad

Infoadex

Jolg

Medios Convencionales ha aumentado u alcanzando una cifra de 2.680,6
millones de euros, frente a los 2.589,0 millones que se registraron en el mismo
periodo de 2009.

En los seis primeros meses del aho, la iniirsién publicitaria destinada a los

Exter

10

T
E
[
T
'©
o

v
c
)
O

ision

\'

e aTEEE Fuente: Infoadex
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Aumento de un 1,49

Medios convencionales enegun —enegun
2010 2009
Diarios 526,6 5394 -24
Dominicales 31,6 30,6 3.2
Revistas 205,5 219,7 -6,5
Radio (¥) 261,2 259,4 0,7
Cine 11,4 6,3 80,8
Television 1.311,3 1.221,2 7,4
TV's. Nacionales y Autonémicas 1.244,7 1.184,0 59
Otras TDT's generalistas (¥) 33,5 13,7 143,5
Canales de pago 33,2 23,4 41,6
Exterior (¥) 180,9 178,5 1,4
Internet (¥) 152,2 134,1 13,5
Total Medios convencionales 2.680,6 2.589,0 3,5

(*) Solo incluye los soportes controlados por InfoAdex
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Fuente: InfoAdex
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Fuente:Infoadex



Tendencia en Espaia de la Publicidad Exterior

EVOLUCION DEL SECTOR

{7

TSUNAMI

La publicidad exterior esta viviendo una era sumamente dinamica y llena de
cambios constantes, en donde las demandas publicitarias por parte de los clientes
son cada vez mas exigentes y frecuentes.
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Tendencia en Espaia de la Publicidad Exterior
Fortalezas

Exterior es uno de los medios con mayor indice de retorno de la inversiéon en 2008.

Multiplica la notoriedad.

I 1 % Inversion mm %MNotoriedad . —*— Index

Cuota inversion/notoriedad (%)
indice de afinidad*

Television Diarios i P. Exterior Internet
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* index: cuota notoriedad vs. cuota imversion

Fuente: Infoadex 2008/ IOPE 2008/ Zenihmedia
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Tendencia en Espaia de la Publicidad Exterior

Fortalezas

Inmediata cobertura, altos niveles de frecuencia.

Es el unico medio que puede competir con la television no
solo en notoriedad, también en cobertura.

% Cobertura
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Tendencia en Espaia de la Publicidad Exterior

Fortalezas

~* Exterior es un medio de “repeticion” (FRECUENCIA)

Si hablamos de impactos no es un disparate hablar de mas
de 20 OTS / semana con una campaiia en una ciudad como
Sevilla.

e Las oportunidades de “toparse” con un soporte de exterior
de un anunciante concreto es mucho mas elevada que la de
ver su spot en TV (el n2 de “inserciones” es mucho mayor).

e Medio ideal para cualificar el Contacto: Si lo que queremos
es “cualificar” el contacto ... o hablamos de notoriedad ... o
intentamos cualificar el de prensa, radio (EGM) y el de TV
(Sofres)
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" Evolucién de la Publicidad exterior ,
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Evolucion en Espaia de la Publicidad Exterior

La publicidad exterior es el medio mas antiguo utilizado por el hombre

para difundir sus mensajes publicitarios.

IV SEMINARIO DE PUBLICIDAD EXTERIOR PARA PLANIFICADORES

| W,
FOR U.5.ARMY

rl']!I:I'Kl. uul‘m

nothing more

BESFRUTE COM 3U FAMILIA LA EREMA OCULAR

e

jieAl mntarss om los ﬂ}'?l.ﬂ' watgd v wu familis
Bs crema coalar INFINITO PAMILIAR
i poalid dijad de ﬂﬂl'ﬁl:ﬂ.!'l e e ]
o5

Ikcmla i
P vdnidan miradandll




Evolucion en Espaia de la Publicidad Exterior

Estamos entrando en una nueva carrera creativa Y emocionante:

La publicidad exterior esta sufriendo una evolucidon sorprendente
'en cuanto a opciones y formatos...

Junto al formato convencional se estan desarrollando :

Vision General del'Medio Exterior'
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Evolucion en Espaia de la Publicidad Exterior

1.-Acciones de marketing (STREET MARKETING, FIELD
MARKETING)

Street Marketing (comercializacion en la calle) es una forma creativa de marketing “cara a cara”.

Jolg

El Field Marketing es una formula comercial que permite los clientesun acercamiento y conexion directa
con el potencial consumidor.

*Informar (sobre un nuevo producto o caracteristicas de un producto ya existente)

*Promocionar (ofertas, sampling,...)

*y/o Vender (venta pura y dura)
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Evolucion en Espaia de la Publicidad Exterior
2.- dispositivos digitales, pantallas LED
3.- dispositivos inalambricos tipo bluetooth, RFID, GPS,...,
permite incrementar la interactividad de las marcas con el
publico cautivo y en espera.

4.- Innovacion en Medianeras

5.- Sistemas de reconocimiento de olores... etc
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Evolucion en Espaia de la Publicidad Exterior
| Common > — EFICAGA — (o>
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Resumen
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Resumen

- 24 horas al dia de publicidad.

-Inmediata cobertura, altos niveles de frecuencia.

- Segmentacion geografica. (Enfocar al maximo nuestro objetivo)
-Somos el unico medio en conseguir una cobertura similara TV.

- Elevada Frecuencia de exposicion.

-Proximidad al punto de venta.

-Gran Notoriedad.

-Eficiencia: bajo coste por impacto.
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-Innovacion y evolucion de formatos.
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